
Etude de la performance et du potentiel 

de votre marque sur sa catégorie 

en région Provence-Côte d’Azur

à partir des données CIRCANA 

Données Circana – Analyse DC Pilot



Cette étude a pour objectif
d’analyser les données CIRCANA 

pour évaluer la performance de votre marque
et son développement potentiel 

de Chiffre d’Affaires sur sa catégorie 
en région Provence-Alpes-Côte d’Azur

Le livrable que nous proposons est en 3 parties :

- Analyse de la performance de votre marque sur sa catégorie en région Provence-Alpes-Côte d’Azur

- Analyse du développement potentiel de votre marque dans sa catégorie en région Provence-Alpes-Côte d’Azur

- Analyse concurrentielle de votre marque dans sa catégorie dans chaque département de la région

L’ entretien explicatif et d’échange durera 30 mn

Situation en 2023 (demain 2024)



Analyse de la performance 
de votre marque sur sa catégorie

en région Provence-Alpes-Côte d’Azur

Chiffre d’Affaires & Parts de Marché
Départements & Marques locales concurrentes



Analyse de la performance de votre marque

L’intégralité des marques locales de la catégorie A, pèsent 19,7% de la Catégorie.
La PDM de votre marque A est de 4,2%  sur la catégorie et pèse 21% des marques locales.
Votre Marque A fait 91% de son chiffre sur les départements 06-13-83, cependant travaille très peu le 04-05
En PACA, votre marque est leader en chiffre et en PDM, la Marque B est un sérieux Challenger.

Catégorie A

Marque A



Analyse du développement potentiel 
de votre marque dans sa catégorie

en région Provence-Alpes-Côte d’Azur

Chiffre d’Affaires, Parts de Marché & Potentiel
Départements & Concurrents (marques locales)



Analyse du développement potentiel de votre marque

Le potentiel de CA Additionnel correspond:

Au développement CA possible sur cette catégorie, c’est-à-dire le CA que la catégorie peu aller chercher en plus de 
son CA actuel, en prenant sur les NM-MDD et 1er prix 
Il est élevé, car les marques locales peuvent multiplier par 2 leur CA, c’est la catégorie en FLS qui a le plus gros 
potentiel de développement
La marque A est celle qui a le plus à gagner dans ce développement, en allant chercher 830K€ de CA additionnel, 
c’est potentiellement cette marque qui peut tirer la croissance des  marques locales.
On parle bien ici de faire grossir le poids des marques locales, versus les marques nationales, pas d’aller prendre sur 
d’autres marques locales.

Marque A 5 788 100 € 4,2% 830 942 €                   



Analyse du développement potentiel de votre marque

Voici le CA réalisé par 
département en 2023, avec une 
prédominance du 06, ou la PDM 
atteint 4,7%. Si on aligne la 
PDM des départements de 
PACA sur celle du 06, vous 
retrouvez le potentiel de gain 
CA

Hypothèse
Si les actions, les moyens et la 
diffusion étaient  la même sur 
les autres départements, voici 
l’enjeux de CA potentiel à aller 
chercher:  830 K€ soit +15%

Plan d’action:
Mettre en place prioritairement dans le 83 et le 05 le même plan que dans le 06 pour aller chercher 400 K€
Valider le niveau de DN, le nombre d’actions mise en place et la communication faite sur les départements.

Catégorie A
Marque A



Analyse du développement potentiel de votre marque

On constate que la Marque A réalise le plus gros CA mais son potentiel de développement est modéré.
Il faut surveiller les actions menées par les marques B et E qui pourraient rapidement venir titiller la Marque A sur 
ce marché.



Analyse du développement potentiel de votre marque

Sur la Catégorie A, 3 départements sont largement supérieurs aux autres en CA, le 06 -13 -83
C’est donc principalement sur ces 3 départements qu’il faut être efficace, d’autant plus que le plus gros potentiel de 
développement est également sur ces départements.
Néanmoins, le 84 a un gros potentiel 
La catégorie A est la plus lourde en FLS, que ce soit en termes de CA actuel ou de potentiel.
Quand à la marque A, c’est elle qui a le plus gros potentiel de développement, elle doit largement tirer la croissance 
de la catégorie
Attention a la marque B et C qui on également un fort potentiel de développement

CATEGORIE A
CATEGORIE A



Analyse concurrentielle
de votre marque dans sa catégorie

dans chaque département de la région 
Provence-Alpes-Côte d’Azur

Chiffre d’Affaires, Parts de Marché & Potentiel
Départements & Concurrents (marques locales)



Analyse du CA par département sur 5 concurrents majeurs

La marque F, est celle qui 
génèrent le plus de CA en 
PACA
Elles dominent le marché 
dans le 13.
Mais les départements 04 et 
05 sont sous la dominance de 
des Marques A et B
Dans le 06 et 83, la marque B 
est challengeur est doit être 
surveillé en termes d’actions.
Le 04 et 83 sont très 
bataillés, et même si la 
marque F domine les débats, 
il faut être très attentif aux 
réalisations des concurrents
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Analyse de la PDM par département sur 5 concurrents majeurs

Attention, on analyse ici la 
répartition du CA de chaque 
marque par département
Ex: Marque A réalise 12,02% 
des ventes dans le 04
On constatera que la 
Marque F domine tous les 
départements sauf le 04 et 
05.
Les marque A et B dominent 
le 04 et 05, si la marque F 
veut supplanter la 
concurrence; elle devra faire 
un effort ici
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Analyse du CA potentiel par département sur X concurrents majeurs

En paca, ce sont la Marque A puis 
la Marque B qui ont le plus gros 
potentiel de développement.
Quand on cumul CA 2023 et CA 
potentiel, ces 2 marques peuvent 
chacune dépasser les 3 millions €.
Marque A trouve son plus fort 
potentiel de développement CA 
dans le 83-04-13
Marque B c’est dans 83-06-13
Marque C dans 84
Si vous êtes Marque F, il faudra 
particulièrement être attentif aux 
actions menées par ces 
concurrents sur cette catégorie
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Lexique

- Catégorie : C’est un rassemblement de plusieurs types de produits suivant la nomenclature 
CIRCANA dans lequel des marques ont une activité commerciale.

- Marque :  C’est le nom d’une marque identifiée en magasin suivant la nomenclature CIRCANA, ce 
n’est pas le nom de la société. 
Conséquence : Si une société possède 2 marques ou si 2 noms de marques différents sont 
identifiés en magasin, celles-ci existent séparément dans les données CIRCANA et ne sont pas 
regroupées par société.

- Marque locale : C’est une marque qui réalise au moins 50% de son Chiffre d’Affaires (CA) dans une 
seule région (à savoir les anciennes 22 régions administratives). 
Conséquence : Cette marque est visible dans chaque étude régionale, aussi bien dans celle dans
laquelle elle fait plus de 50% de son CA, que dans celles ou elle réalise le reste de son Chiffres
d’Affaires.

- Potentiel de CA additionnel : C’est le gain de CA possible si on applique sur tous les départements 
de la région le ratio « Chiffres d’Affaires / Indice de consommation catégoriel » du département 
présentant la plus forte part de marché de la marque 
Exemple d’une marque locale ayant sa plus forte part de marque dans le département 04 :
CA de la marque dans le 04 = 540 000€ / Indice de consommation de sa catégorie dans le 04 = 122
 Calcul du point d’indice = 4 426€ 
 Calcul du CA potentiel dans le département 05, dans lequel l’indice de consommation de la 

catégorie est 98 = 98 x 4 426€ = 433 748€
 Calcul du potentiel de CA additionnel = 433 748€ - CA éventuellement déjà réalisé dans le 05



CONTACTS 

Contacts 

Coralie BENITO

Tél : 06 23 97 84 99

email: coralie@ariasud.com

Patrick CLEMENT

Tél : 06 66 25 20 32

email: patrick.clement@dc-pilot.com

L’étude a consisté à vous fournir un livrable présenté tel que pour une catégorie,
analysant votre marque versus ses concurrents majeurs dans une région. Elle a été
couplée à une présentation de 30 minutes au cours de laquelle un échange sur vos
données internes permettra d’orienter vos plans d’actions. Elle a été réalisée par Patrick
CLEMENT, Dirigeant associé DC-Pilot, mandaté par l’ARIA Sud, sur base des données
fournies par Circana.



Plus d’informations sur le chargé d’étude


