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Notre offre pour les adhérents
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CIRCANA en
quelques mots
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• Connaître la taille de votre marché en GMS et la performance  de votre marque : 

Evaluer le potentiel de votre marché au National par circuit et dans la région de 
l’adhérent.

• Comprendre les évolutions :

Connaître les rotations et niveau de distribution de vos produits, des concurrents et 
les axes de croissance par circuit, dans la région de l’adhérent

Connaître le niveau de demande par rapport à la concurrence  et le potentiel de 
diffusion des produits et nouveautés de l’adhérent.

• Dialoguer avec les distributeurs.

Quel apport du panel distributeur CIRCANA ?
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• Le panel distributeur via le scanning des caisses
• Couverture et Full Census

Le coeur de métier de Circana en France: 
le panel distributeur InfoScan census®

Epicerie

Liquides

Frais

DPH

+ 

InfoScan Census®

Hyper
Super
Hard-Discount (Français et Allemand)
E-commerce
LAD
Proxi

Avec 95% des magasins avec données journalières 

Relevé des Promotions et Linéaire sur un échantillon de 500 
magasins

Taux de sondage de ¼ en HM+, 1/10 en HM-, 
1/16 en SM+ et 1/28 en SM-



Circana, Inc. and Circana Group, L.P. | Proprietary and confidential

La meilleure couverture des circuits PGC pour saisir les opportunités,
où qu’elles se trouvent

Un univers de plus de 25 952 points de vente en France

HMSM Concept Convenience 

Stores Concept

E-Commerce/

E-LAD 

Concept

11,471
Convenience 

stores

5,587
HM + SM

1,303 HM

4,282SM

5,498
E-Commerce

E-LAD

Discounters

Concept

3,396
German + French 

Discounters 

2,992 Germ. HD

404 Fr. HD 

P R L

R

P

L

Promotional Data Available

Regional Data Available

Shelf Measure Data Available
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La meilleure et vraie vision des marques régionales
La moyenne nationale est la forme la plus élaborée du mensonge

Geographies

PDM  Valeur

YAOURTS KG

PME

Hautes Pyrénées (65) 19,0

Pyrénées Atlantiques (64) 15,3
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Notre offre
pour les 
adhérents des 
ARIA
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OFFRE 1

Une prise de hauteur grâce aux Webinaires et  
insights opérationnels envoyés toute l’année

en automatique
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CONJONCTURE 

PGC 

IRI VISION

Webinar  2x / an

Une présentation qui 

ouvre les pistes de 

réflexion (innovation, 

emballage, tendance de 

consomation …) 

Notes de conjoncture 

PGC hebdomadaires 

et mensuelles

• IRI vision l’Hebdo

• IRI vision Mensuel

• IRI Vision Le Prix

Pour être au fait des 

évolutions PGC et prix à 

Court terme

S’inspirer et anticiper les nouvelles tendances

DOCUMENTS DE 

REFERENCE

CIRCANA REPERES 

1X / an

Nous alimentons 

votre expertise 

PGC par rayon et par 

circuit 

RESEAUX  

SOCIAUX

INSIGHTS  

HEBDO

1 fois par semaine

Sur une tendance 

marquante des PGC 

Accessible à tous les adhérents ARIAS qui souhaitent
recevoir les invitations et Insights , sans obligation d’achat de données panel   
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OFFRE 2

ONE SHOT ou accès aux données de votre 
marché sur fichier excel

Offre dédiée aux TPE et PME bien développées 
régionalement, PME nationales 

3 propositions 
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• Les données sont extraites d’une base de données existante

• Les données sont restituées sous forme de fichier Excel, jusqu’à 4 fois / an

• Exemple:

Sous forme d‘extraction Excel: TB Excel

Pour accéder aux données IRI, sous forme d’extraction excel pour les TPE et PME bien 
développées régionalement, PME nationales 

18
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Avec un contour fixe – PROPOSITION 1 ONE SHOT

PRODUITS

CATEGORIE – TYPE – SOUS/TYPE 
Toutes les catégories PGC sont 
disponibles
Voir liste des catégories en annexe

FABRICANTS - MARQUES 

Avec les références de l’adhérent 
souscripteur

GEOGRAPHIES

Total Hypermarchés + Supermarchés
Hypermarchés – Supermarchés

Région de l’adhérent souscripteur
(9 régions IRI)

Avec split HM/SM

MESURES TEMPS & LIVRAISONS

Ventes valeur, 
Ventes volume, evolution à 1 an , 

Part de marché, Distribution 
numérique, Distribution valeur, 

Ventes moyennes hebdomadaires 
par magasin , Nbre moyen de 

référence , % volumes réalisés en 
promotion

Cumul annuel mobile N-
1 – Cumul annuel mobile 

N

Fréquence de livraison : 

1 LIVRAISON

ACCES AUX DONNEES SERVICE

Un consultant en charge de la collaboration au 
quotidien, à la disposition de l’adhérent pour 

assurer la bonne compréhension des 
indicateurs.

Organisation de réunions Teams
Envois réguliers des insights et invitations aux 

webinaires

✓ Fichier Excel
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Avec un contour fixe – PROPOSITION  2 ONE SHOT

PRODUITS

CATEGORIE – TYPE – SOUS/TYPE 
Toutes les catégories PGC sont 
disponibles
Voir liste des catégories en annexe

FABRICANTS – MARQUES 

Avec les références de l’adhérent 
souscripteur

GEOGRAPHIES

1 Région Insee du souscripteur
(Découpage selon les 22 anciennes 

régions hors Corse)

+

Détail des départements qui composent 
la région

Pas de split HM/SM au sein de la
région et des départements

MESURES TEMPS & LIVRAISONS

Ventes valeur, 
Ventes volume, evolution à 1 an , 

Part de marché, Distribution 
numérique, Distribution valeur, 

Ventes moyennes hebdomadaires 
par magasin , Nbre moyen de 

référence

Pas de volumes sous 
promotion

Cumul annuel mobile N-
1 – Cumul annuel mobile 

N

Fréquence de livraison : 

1 LIVRAISON

ACCES AUX DONNEES SERVICE

Un consultant en charge de la collaboration au 
quotidien, à la disposition de l’adhérent pour 

assurer la bonne compréhension des 
indicateurs.

Organisation de réunions Teams
Envois réguliers des insights et invitations aux 

webinaires

✓ Fichier Excel



Circana, Inc. and Circana Group, L.P. | Proprietary and confidential

Avec un contour fixe – PROPOSITION 3 ONE SHOT

PRODUITS

CATEGORIE – TYPE – SOUS/TYPE 
Toutes les catégories PGC sont 
disponibles
Voir liste des catégories en annexe

FABRICANTS – MARQUES 

Avec les références de l’adhérent 
souscripteur

GEOGRAPHIES

1 département

Pas de split HM/SM au sein de la
région et des départements

MESURES TEMPS & LIVRAISONS

Ventes valeur, 
Ventes volume, evolution à 1 an , 

Part de marché, Distribution 
numérique, Distribution valeur, 

Ventes moyennes hebdomadaires 
par magasin , Nbre moyen de 

référence

Pas de volumes sous 
promotion

Cumul annuel mobile N-
1 – Cumul annuel mobile 

N

Fréquence de livraison : 

1 LIVRAISON

ACCES AUX DONNEES SERVICE

Un consultant en charge de la collaboration au 
quotidien, à la disposition de l’adhérent pour 

assurer la bonne compréhension des 
indicateurs.

Organisation de réunions Teams
Envois réguliers des insights et invitations aux 

webinaires

✓ Fichier Excel
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Les Mesures

Ventes Valeur 
Somme des chiffres d’affaires enregistrés en sorties de caisse des magasins de l’univers

Ventes Unité
Somme des actes d’achat enregistrés en sortie de caisse des magasins de l’univers

Ventes Volume 
Somme des ventes unités converties en volume
Ventes en unité X équivalence en volume de l’EAN

Part de marché 
Mesure les ventes de la ligne produit par rapport aux ventes d’un niveau produit supérieur (ligne 100%)

Ventes de la ligne produit /Ventes du niveau produit supérieur X 100

Ventes et PDM



Circana, Inc. and Circana Group, L.P. | Proprietary and confidential

Les Mesures

CONNAITRE LE MARCHE

• quel est le volume et le CA d ’un marché / segment ? 
notion de valorisation (CA>Volume)

• Comment évolue mon marché/marque/segment en volume/unités/ca?
Comparer les évolutions entre elles : est ce que la valorisation s ’accélère ? Pourquoi ? 
(changement de structure entre segment/marque haut de gamme ou bas de gamme, évolution 
des prix, impact des nouveautés, modification de la politique promotionnelle). 
« Normer » ces évolutions : par rapport à la conjoncture PGC, au  rayon de référence, aux marchés 
connexes.
Evolutions homogènes par circuit, par période (décrochage entre le CAM et le Trim / entre le Trim 
et le détail des périodes ?)

• Quel est le poids des segments/ marques ?
Comment évoluent ils ? Par circuit / Par période ?
Comparaison Pdm volume et valeur

Ventes et PDM 
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Les mesures

Qualifier les magasins vendant le produit en terme de 
performance

(mesurée sur le CA de la catégorie)

DV

Part du CA de la catégorie du produit réalisé dans les magasins 
vendant le produit

Quantifier les magasins vendant le produit

DN

% de magasins ayant vendu le produit rapporté

DN à 100 : si ventes dans la totalité des magasins de la géographie 
étudiée et sur chaque semaine de la période choisie

La distribution : premier facteur
explicatif de l’évolution
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Les mesures La distribution : premier facteur
explicatif de l’évolution

• Pour qu ’un produit se vende, encore faut-il qu ’il soit référencé en magasin.

• Comment évolue la diffusion de mon produit ?

• Comment se situe le niveau de diffusion de mon produit vs les autres produits de ma gamme ? Vs 
mes concurrents ?.

• A étudier par circuit, sous circuit, régions, enseignes.
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Ventes réalisées en moyenne par semaine et par magasin

Les mesures

VMH
(CA, Unité, Volume)

Les VMH varient en fonction

 Type de magasins vendants (surface, performance) et les niveaux de 
rotations sont très différents entre les circuits)

 Leviers Magasins (offre, prix, promo)

 Saisonnalité

 Actions concurrentes

 Pub TV, conjuncture….

Ventes du produit sur la semaine / Nombre de magasins vendant le produit sur la semaine

Ventes Moyennes 
Hebdomadaires par Magasin
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Les mesures
Ventes Moyennes 

Hebdomadaires par Magasin

• Pour qu ’un  produit soit référencé, encore faut-il qu ’il ait un niveau de demande suffisant.

• Comment évolue la demande de mon produit ?

• Comment se situe le niveau de demande de mon produit vs mes autres produits de la gamme ? Vs 
mes concurrents.

• A étudier par circuit, sous circuit, enseignes.

• A étudier au cumul et par période : l ’évolution de ma demande s ’est elle faite de manière 
homogène au cours des périodes ?.
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Les mesures

Nombre d’EAN distincts passés en Caisse
en moyenne par semaine et par magasin

NOMBRE D’EAN HEBDO/MAG

Nb eans vendus par semaine / nb magasins vendants (DN) 

Nombre moyen 
d’ean Hebdo/mag
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Les mesures Nombre moyen 
d’ean Hebdo/mag

• Quel est mon assortiment ? Comment évolue-t-il ?

• Quel largeur vs la concurrence ? Quelle part d’offre pour ma marque au sein de la catégorie ?
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Les mesures

Vente Valeur /  Vente Unité (prix à l’acte d’achat)Prix Moyen Unité

Prix Moyen Volume Vente Valeur /  Vente Volume (Prix au litre, au kg…)

➢ Au-delà l’inflation, le prix influencé par : 
les promotions, la structure de l’offre et son évolution, les choix consommateurs

➢ Issu des sorties caisse (et non de relevé)

Prix Moyen : 
le prix de la demande 
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Les mesures Prix Moyen : 
le prix de la demande 

• Comment mon prix se positionne par rapport au marché / segment de référence ? 
Par rapport à mes concurrents ?

• Comment mon prix a-t-il évolué ? Et l ’écart de prix vs mes concurrents ? 

• Ces évolutions semblent elles avoir une influence sur ma demande ? 
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Les mesures

Part des ventes réalisées en promotion  sur les ventes 
volume totales

% volume promotion

Les ventes volumes promo regroupent les ventes faites en :
➢ Prospectus + MEA
➢ MEA seule
➢ Prospectus seul
➢ SP seul 
➢ Communication Magasin 

% volume promo
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Les mesures % volume promo

• Quelle activité promotionnelle sur mon marché?
• Comment évolue t elle vs l’an passé?

• Quelle est la contribution de la promotion à la tendance du marché / segment / marque ?

• Quelle marque joue particulièrement la promotion? 
• Quelle est l’exposition promotionnelle des différents intervenants?

• Quels sont les temps forts promotionnels sur mon marché ?
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Les géographies

UNIVERS : 

7 987 magasins

2 342 HM

587 HM+ 1 755 HM-

5 645 SM

2 758 SM+ 2 887 SM-

9 regions CIRCANA
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Les 21 Régions Insee

RME Bourgogne

RME Rhone Alpes

RME Franche Comte

RME Languedoc Roussillon

RME Paca

RME Aquitaine

RME Midi Pyrenees

RME Centre

RME Auvergne

RME Limousin

RME Pays De La Loire

RME Poitou Charente

RME Bretagne

RME Paris

RME Haute Normandie

RME Basse Normandie

RME Nord Pas De Calais

RME Picardie

RME Champagne Ardenne

RME Lorraine Census

RME Alsace Census
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Les périodes proposées

 Cumul annuel mobile => Cumul des 12 dernières périodes glissant

 Cumul annuel mobile N-1 => Cumul des 12 dernières périodes glissant  N-1
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Notre proposition pour accompagner vos adhérents ARIA et nouveaux clients CIRCANA :
- un budget unique par adhérent quelque-soit la catégorie

PROPOSITION  1 => National avec split HM/SM + région du 
souscripteur selon 9 régions Circana

BUDGET EN €HT 1 LIVRAISON

TB EXCEL AVEC  LE DETAIL DES REFERENCES DE 
L’ADHERENT SOUSCRIPTEUR 
Selon scope ci-avant

Budget en €HT après Remise (collaboration 
ARIA)

2 544

Condition particulière :

L’adhérent souscripteur devra être 
nouveau client pour CIRCANA

• Pas de valorisation selon le type catégorie (Basse/Moyenne/Haute). Nous considérons que chaque catégorie 
souscrite par un adhérent ARIA est équivalente à une catégorie « Basse ».

* Remise de 8% par souscription, si nouveau client chez CIRCANA sur le OS et sur toutes autres solutions (hors 
données enseignes).

- 8% pour les adhérents n’ayant jamais
souscrit aux données CIRCANA
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Notre proposition pour accompagner vos adhérents ARIA et nouveaux clients CIRCANA :
- un budget unique par adhérent quelque-soit la catégorie

PROPOSITION 2 => Région Insee du souscripteur + Détail depts
sans split HM/SM et sans indicateur promo

BUDGET EN €HT 1 LIVRAISON

TB EXCEL AVEC  LE DETAIL DES REFERENCES DE 
L’ADHERENT SOUSCRIPTEUR 
Selon scope ci-avant

Budget en €HT après Remise (collaboration 
ARIA)

3 036

Condition particulière :

L’adhérent souscripteur devra être 
nouveau client pour CIRCANA

• Pas de valorisation selon le type catégorie (Basse/Moyenne/Haute). Nous considérons que chaque catégorie 
souscrite par un adhérent ARIA est équivalente à une catégorie « Basse ».

* Remise de 8% par souscription, si nouveau client chez CIRCANA sur le OS et sur toutes autres solutions (hors 
données enseignes).

- 8% pour les adhérents n’ayant jamais
souscrit aux données CIRCANA
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Notre proposition pour accompagner vos adhérents ARIA et nouveaux clients CIRCANA :
- un budget unique par adhérent quelque-soit la catégorie

PROPOSITION 3 => 1 département sans split HM/SM, sans 
promotion

BUDGET EN €HT 1 LIVRAISON

TB EXCEL AVEC  LE DETAIL DES REFERENCES 
DE L’ADHERENT SOUSCRIPTEUR 
Selon scope ci-avant

Budget en €HT après Remise (collaboration 
ARIA)

1 895

Condition particulière :

L’adhérent souscripteur devra être 
nouveau client pour CIRCANA

• Pas de valorisation selon le type catégorie (Basse/Moyenne/Haute). Nous considérons que chaque catégorie 
souscrite par un adhérent ARIA est équivalente à une catégorie « Basse ».

* Remise de 8% par souscription, si nouveau client chez CIRCANA sur le OS et sur toutes autres solutions (hors 
données enseignes).

- 8% pour les adhérents n’ayant jamais
souscrit aux données CIRCANA
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Answers
Questions
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Thank
you

Rosine Perchat @circana.com
Consultante Développement commercial PME
Tel : 01 30 06 24 73


