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Corée du Sud

BUSINESSFRANCE

W
GOLDENBELL ) GoldenBal

. Site internet :

= Activité : Importateur

= En quelques mots :

Créée en 2003, la société Goldebell est I'un des leaders dans l'importation des produits
biologiques.

Son portfolio se compose de snacks, aides culinaires, boissons, épices, céréales jusqu’aux
produits laitiers et prémixes.

La société travaille avec plus de 40 partenaires internationaux originaires de 13 pays dont la
France, les Etats-Unis, I'ltalie, I'Allemagne, etc.

CHIFFRES CLES

" CA 2021:6,3M EUR

. Employés : 16 employés

. Nombre de points de vente : Site de vente en ligne
= Couverture géographique: National

STRATEGIE DE DISTRIBUTION

. Positionnement prix : Milieu de gamme

= Clientele : Tous les acteurs de la grande distribution comme Emart, Costco Wholesale
grands magasins ; magasins spécialisés dans le bio, franchises de café comme Paris
Croissant, Blue Bottle ainsi que des hotels ; Industriels, magasins e-commerce et
drugs stores

= Stratégie de développement : Promotion de ses marques au sein des salons offline
et online, disposition de deux entrepbts, gestion de son propre site de vente en ligne et
déplacements réguliers aux salons internationaux pour le sourcing

PRODUITS ET REFERENCES

. Produits importés de France : Limonade, Boisson non alcoolisée, Sel, Confiture
. Produits importés d’Europe :

- Italie : Clemente, De Nigris, Santa Rosa, Fuchs, etc

- Allemagne : Byodo, Marschland, Lebensbaum

- Autres pays européens : Dolfin, Rubio, Belvoir Farm, etc

PRODUITS Catégories de produits: Certifications :
RECHERCHES v Tous produits alimentaires et boissons v’ Certification bio
confondues

v Recherche d’innovations

v Produits sains



https://themarche.co.kr/

Danemark

For a basic, organic lifestyle

BUSINESSFRANCE

BIOGAN

" Site internet :

. Activité : Importateur

. En quelques mots :

Biogan est une entreprise familiale spécialisée dans l'importation et la distribution de produits
alimentaires et non-alimentaires, exclusivement biologiques, dont une partie est vendue sous
sa propre marque MDD (Biogan).

Basé a Aarhus au Danemark, Biogan compte 626 références parmi lesquelles : pains,
biscuits, gateaux, snacks, jus, boissons, thés et cafés, confitures, confiseries, sauces,
conserves, noix, fruits secs, farines, céréales, épices, produits d’épicerie fine, etc. La société
couvre l'intégralité du Danemark et compte plus de 76 fournisseurs a travers 22 pays (Pays-
Bas, France, Canada, Italie, Bulgarie, Allemagne, Espagne...).

CHIFFRES CLES

. Marge brute 2022 : 1,5 M € (le CA n’est pas obligatoirement communiqué au
Danemark)

" Effectif : 10 employés

= Nombre de points de vente : 0

= Couverture géographie : Danemark

STRATEGIE DE DISTRIBUTION

" Positionnement prix : Moyen et haut de gamme

" Clientele : grossistes, magasins et chaines de magasins spécialisés comme par
exemple Helsam (dont diététiques, santé, bio), GMS, foodservice, boulangerie...

" Stratégie de développement : Etre avant-gardiste, a l'origine des tendances de
consommation / demandes des consommateurs danois. Se démarque de I'offre sur le
marché en proposant des produits alimentaires sains et de qualité a un prix attractif.

PRODUITS ET REFERENCES

" Produits importés de France (liste non exhaustive) : huiles d’olive, de coco, d’argan,
tartines craquantes sans-sel, sans-gluten, au sarrasin, etc.

. Produits importés d’Europe (liste non exhaustive) : produits TexMex de type tortilla,
tacos, salsa, fruits secs, beurre de cacahuétes, chocolats, avoines, feta, etc.

Produits convenience, snacking et plats “prét a manger”

Conserves : de légumes (ex: ratatouille) / préparation a base de viande
Matiéres premiéeres biologiques pour vente en vrac : céréales, légumineuses,
noix, fruits secs, riz etc.), produits crus ou pré-cuits, éventuellement
aromatiseés.

Alternatives a la viande

Moutarde francaise

Bonbons biologiques dont bonbons gélifiés

Produits durables et non alimentaires (accessoires et ustensiles de cuisine) 3
Savons pour les mains : liquide et solide (savon de Marseille)

PRODUITS
RECHERCHES
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https://biogan.dk/

Espagne

BUSINESSFRANCE

VERITAS varitac

. Site internet :
. Activité : Chaine de magasins bio
= En quelques mots :

Chaine de supermarchés bio leader en Espagne. A I'été 2022, elle a absorbé Universo
Organic (« Ecorganic »), avec lagquelle elle a conclu un accord en aoGt 2019 pour rejoindre
sa chaine. Le groupe a opté pour un modéle de magasin combinant un supermarché avec
une offre de restauration et de cafétéria écologiques. Son offre comprend des plats préparés
élaborés a « La Cuina de Veritas » au sein de la plateforme logistique de Llica de Munt
(Barcelone). Ces installations abritent également un atelier de pain. Les produits « Veritas »
sont également vendus dans le réseau de magasins « Binipreu », appartenant au groupe
Dispreu Logistica sur Ille de Minorque, et dans les supermarchés Llobet de Solsona et
Berga.

CHIFFRES CLES

" CA 2022 : 113 Mio EUR

= Nombre d’employés en Espagne : 700 employés
= Nombre de points de vente en Espagne : 80

= Couverture géographique : Nationale

STRATEGIE DE DISTRIBUTION

= Positionnement prix : Haut de gamme

= Clientéle : B2C moyen-haut de gamme

" Stratégie de développement : Produits certifiés biologiques, sans gluten, végan,
kéto, etc.

PRODUITS ET REFERENCES
" Produits importés de France : alimentation, compléments et cosmétiques
. Produits importés d’Europe : alimentation, compléments et cosmétiques

PRODUITS
RECHERCHES

Catégories de produits: Certifications :
v' Tous produits alimentaires et boissons v Certification bio
confondues

v Recherche d’innovations



https://www.veritas.es/

United Arab Emirates

BUSINESSFRANCE

Alba Foodstuff Trading BT —

— FINE FOOD ELEMENTS —

- Site internet :
= Activité : Importateur/ Distributeur
= En quelques mots :

L'objectif premier d'Albadoris est de fournir des produits alimentaires de qualité supérieure
et durables aux grands chefs et aux boulangers. Albadoris est un fournisseur de produits
alimentaires spécialisés qui se concentre sur la recherche d'ingrédients artisanaux uniques
et "pas encore connus" et qui les rend accessibles aux restaurants et aux détaillants.

CHIFFRES CLES
= Employés : 10 employés
" Couverture régionale : National, Régional

STRATEGIE DE DEVELOPPEMENT

Positionnement : Haut de gamme

= Clients : HORECA

= Stratégie : Accompagner les chefs, les boulangers et les acheteurs du secteur de
I'hotellerie et de la restauration en découvrant et en livrant les meilleurs ingrédients
alimentaires de leur choix provenant du monde entier.

PRODUITS ET REFERENCES

Produits importés d'Europe : Fromage, Pates, Truffe, Condiments

PRODUITS , : o L L
RECHERCHES Catégories et produits : Propriétés, gamme, certifications

v Produits laitiers v' Organic

v' Condiments v IFS, BRC, Halal
v' Produits sains v' Haut de gamme
v Produits gourmets


https://albadoris.com/

@Food Exports U S A

Specialty Food Importer since 1984

BUSINESSFRANCE

FRENCH FOOD EXPORTS

= Site internet : www.frenchfoodexports.com/
= Activité : Importateur, Grossiste
= En quelques mots :

French Food Exports, Inc. est un master distributor, qui importe, stocke et réexporte des
produits gastronomiques et des spécialités frangaises pour le compte de distributeurs et de
détaillants américains.

CHIFFRES CLES

. Chiffres d’affaires 2022 : 5-10M$

= Employées : 6

= Nombre de clients: > 100 distributeurs
= Couverture géographique: Nationale

STRATEGIE DE DISTRIBUTION

= Positionnement: Haut de gamme et milieu de gamme

= Clients : distributeurs, détaillants, e-commerce

= Stratégie de développement: Agir en tant que distributeur et agent pour les
entreprises alimentaires francaises.

PRODUITS ET REFERENCES
= Produits importés de France : Multiples
= Produits importés d'Europe : Caullet (Belgique), Gelita (Allemagne)

PRODUITS Caté i duits ; Propriétés, gamme, certifications
RECHERCHES atégories et produits : p . g ,

v Vinaigres, sauces et condiments v’ Biologique

v' Huiles v' Naturel
v" Snacks v' Sans OGM
v' Ingrédients v' Haut — Milieu de Gamme

v' Confiseries
v Noix 6



K BIRITE USA

BUSINESSFRANCE

EAT GOOD FOOD

BI-RITE MARKET

. Site internet : https://biritemarket.com/

] Activité : Détaillant, Traiteur

= En quelques mots :

Bi-Rite est une enseigne de magasins alimentaire spécialisée haut de gamme qui posséde 2
magasins, un marché, un traiteur et une cremerie. Véritable institution de San Francisco
depuis plus de 80 ans Bi Rite est le point d'ancrage des passionnés de gastronomie le plus
chic de la région. Bi-Rite est classée parmi les 25 meilleures PME d'Amérique par Forbes.

CHIFFRES CLES

. Chiffres d’affaires 2022 : 42 M USD

= Nombre d’employés : 275 employés

= Nombre de Points de vente : 2 magasins a San Francisco

= Couverture géographique : San Francisco et la Bay Area, Californie

STRATEGIE DE DISTRIBUTION

= Positionnement : haut de gamme — milieu de gamme

= Clients : Particuliers et entreprises (traiteur pour des événements privés)

= Stratégie de développement : Les produits sont majoritairement achetés par
l'intermédiaire de distributeurs nationaux et régionaux. Néanmoins quelques produits
sont achetés directement aux producteurs

PRODUITS ET REFERENCES

= Produits importés de France : Fromages, vins, confitures et pates a tartiner,
chocolats et confiseries, huiles et condiments, beurre

= Produits importés d'Europe : pas d'importation directe, uniquement par le biais de la
distribution ou d'importateurs-distributeurs

PRODUITS Caté i duits ; Propriétés, gamme, certifications
RECHERCHES atégories et produits : p . g ,

v' Produits secs seulement v' Biologique

v" Noix v IFS, BRC
v Condiments v Artisanal
v" Huile d’Olive v' Régional

v' Confitures


https://biritemarket.com/

Portugal

BUSINESSFRANCE

Auchan|3ETAIL
PORTUGAL

Site internet :
Activité ;. Importateur, Distributeur GMS
En quelques mots :

Auchan est la 5éme enseigne de GMS au Portugal avec 5% de parts de marché au global,
et 35% de parts de marché sur le circuit hypermarché. L'enseigne a été élue "Choix du
Consommateur" en 2023 pour la cinquieme année consécutive et Distributeur Durable de
'année en 2023. La durabilité est un critére important pour Auchan Portugal dont l'un des
slogans d'Auchan est "Bon, Sain et Local", et dont 15 magasins sont certifiés ISO 14001.

CHIFFRES CLES

CA2021:15MEURE€

Effectif : 8 500 employés

Nombre de points de vente : 70
Couverture géographique : Nationale

STRATEGIE DE DISTRIBUTION

Positionnement : diversité et qualité au meilleur rapport qualité/prix

Clientéle : B2C - citadine en grande partie

Distribution : 30 hypermarchés et 40 MyAuchan (proxi citadins)

Stratégie de développement : Auchan développe le bio a travers un concept de
"store in store" présent dans plus de la moitié de ses points de vente. L'enseigne mise
sur la diversité de produits pour attirer un maximum de clients et lance constamment
de nouveaux produits. Elle tente également de rester au maximum compétitive sur les
prix.

PRODUITS ET REFERENCES

Produits bio : plus de 2000 références

Produits importés d’Europe : conserves, boissons, épicerie séche, produits laitiers,
fruits et [égumes

Marques francaises au rayon bio (entres autres) : Compotes, légumes apertisés,
pain, desserts

PRODUITS Catégories d duits: Aves
RECHERCHES ategories de produits:

v Epicerie sucrée et salée v Produits innovants et

v Produits laitiers et alternatives différenciés
v Boissons v Bon rapport qualité-prix
v' Snacks


https://www.auchan.pt/

Roumanie

BUSINESSFRANCE

() Bio Holistic
BIO HOLISTIC ™ |

. Site internet :

" Activité : Importateur, Distributeur, magasin en ligne propre

= En quelques mots :

Bio Holistic importe et distribue de produits bio en Roumanie. La société distribue plus de
2000 produits certifiés bio dans tout le pays. Le principal canal de distribution est le
commerce traditionnel - magasins spécialisés, pharmacies / parapharmacies, magasins en
ligne etc. La société collabore avec des fournisseurs de toute I'Europe et est a la recherche
continue de nouveaux produits. Sa propre marque de produits biologiques, Obio, se
développe trés rapidement, donc des fournisseurs de MDD sont traités en priorité.

CHIFFRES CLES

" CA 2021: 2,6 M EUR

= Effectif : 21 employés

= Nombre de points de vente : magasin en ligne
= Couverture géographique : Nationale

STRATEGIE DE DISTRIBUTION

= Positionnement prix : moyen/premium de gamme

= Clientéle : site en ligne + distribution dans des magasins BIO, parapharmacies,
pharmacies, établissements Horeca, etc

PRODUITS ET REFERENCES
= Marque propre : Obio

= Produits importés : Biona, Amisa, Davert, Dragon Superfoods, Sonett, Erdbar,
Lifefood, Biolu

PRODUITS Catégories d duits:
RECHERCHES ategories de produits:

* Des produits certifiés bio pouvant étre conservés a température
ambiante (sauf cosmétiques)
* Des produits de snacking
» Des graines sucrés et salés, léegumineuses (« beans »)
* Des produits dédiés aux sportifs
+ Des détergents + tout produit de la catégorie « plastic free » 9


https://www.bioholistic.ro/

Roumanie

BUSINESSFRANCE

J/Ny.t.ri vita
NUTRIVITA B

. Site internet :

= Activité : Importateur, Distributeur

= En quelques mots :

Nutrivita a été créée en 2007 afin d'offrir des produits de qualité au plus grand nombre de
consommateurs roumains possible. Depuis plus de 8 ans, Nutrivita est un partenaire
stratégique de Nutrition et Santé France (www.nutritionetsante.fr). Les principales marques
distribuées sont Gerble et Cereal BIO. Depuis 2013, Nutrivita est aussi distributeur des
produits allemands BIO et sans gluten de Bauck GMBH. En 2014, la société a ajouté a son
portefeuille le producteur traditionnel de biscuits biologiques Filet Bleu France.

CHIFFRES CLES

" CA 2021: 3,7 M EUR

= Effectif : 27 employés

= Couverture géographique : Nationale

STRATEGIE DE DISTRIBUTION
= Positionnement prix : moyen/premium de gamme
= Clientéle : site en ligne + GD + distribution dans des magasins type parapharmacie

PRODUITS ET REFERENCES
= Produits importés de France : Biscuits, café, poudre protéique , muesli

] Produits importés d’Europe : Divers : «produits BIO », « produits SANS », produits
conventionnels

PRODUITS Catégories d duits: Aves
RECHERCHES ategories de produits:

v’ Biscuits v Produits biologiques
v Chocolat v Produits vegan

v' Produits sans gluten / sucre

v' Produits innovants

10


https://www.nutrivita.ro/

Suede

BUSINESSFRANCE

NATESSEN

- Site internet : www.natessen.com

= Activité : Importateur, Distributeur, Grossiste

= En quelques mots :

Natessen a été fondée en 2014 avec I'ambition de promouvoir des produits alimentaires
biologiques issus de I'agriculture durables. L'entreprise accorde également une grande
importance aux conditions de travail équitables et a la juste rémunération de ses
fournisseurs. La stratégie de Natessen consiste a offrir des produits biologiques qualité
provenant directement des agriculteurs, et des coopératives, a une clientéle qui souhaite
vivre sainement. Les principaux clients en Suéde sont des GMS, des magasins diététiques,
des restaurants et des boutiques en ligne tels que Delitea.

CHIFFRES CLES

" CA 2022:24M€

= Effectif : 10 employés

= Couverture géographique : Nationale

STRATEGIE DE DISTRIBUTION

= Positionnement prix: Milieu de gamme

= Clientéle : GMS, magasins diététiques, CHR, acteurs en ligne.

= Stratégie de développement : Se focalise sur des produits bio et Fairtrade du monde
entier.

PRODUITS ET REFERENCES
= Produits importés de France : aucun

= Produits importés d’Europe : Miel (Ebion, Muria), seeds (Geo)

PRODUITS , o e
e ety Ccategories et produits : Gammes et certifications

v Sauces et condiments v' Bio

v Légumineuses v’ Sain, sans additifs

v Chocolats v' Milieu de gamme

v' Fruits a coque

v Fruits secs, noix

v Miels 11



Suede

BUSINESSFRANCE

- i
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BIOFOOD @ SorOOD

Site internet :

Activité ;. Importateur, Distributeur, Grossiste, ...

En quelgues mots : Biofood est le leader du marché des produits bio en Suéde et
propose une large gamme de 2500 articles de produits biologiques, naturels et
durables. Travaille avec des partenaires locaux/mondiaux ou le sourcing et le respect
environnemental et sociétal sont des mots clefs. Biofood a une réelle ambition
d’augmenter son offre de produits frangais et prépare le lancement d’'un nouveau site
de vente sur internet.

CHIFFRES CLES

CA 2021:8M€

Effectif : 20 employés

Couverture géographie : Nationale et sur la zone nordique dont la Norvége et la
Finlande.

STRATEGIE DE DISTRIBUTION

Positionnement prix : moyen et haut de gamme

Clientéle : Grande distribution, magasins spécialisés — diététiques, santé et sites e-
commerce.

Stratégie de développement : Biofood vient d’'emménager dans un nouvel entrepbt
de 4000m2 et privilégie des solutions de logistiques durables a des prix compétitifs,
Biofood investit davantage dans les produits frangais et a pour ambition de lancer une
gamme « gifting » qu’ils veulent proposer notamment sur leur nouveau site.

PRODUITS ET REFERENCES

Produits importés de France : produits végétaux, huiles, chocolats, tisane, produits
de snacking, produits sans gluten, épices ...
Produits importés d’Europe : thé, chocolats, noix ...

PRODUITS

RECHERCHES

Catégories de produits: Axes

v Produits de snacking sains et naturels v Produits biologiques
v" Fruits déshydratés v" Produits naturels

v Produits d‘hygiene bio — coton, lingette
v Produits de soins solaires bio et naturels 12


http://www.biofood.se/

Sweden

BUSINESSFRANCE

MNO\JN

CONCEPT

Nova Concept

. Site internet : www.novaconcept.se

" Activité : Distributeur

= En quelques mots :

NovaConcept AB est un distributeur de produits de beauté et d'hygiene biologiques, naturels
et végan qui respectent des valeurs durables et écologigues. NovaConcept représente plus
de 10 marques différentes et un portefeuille de produits large.

CHIFFRES CLES

" CA 2022 : 4,4 M SEK (about 4144 K EUR) source : Soliditet
= Employés : 2

= Nombre de points de vente : NA

= Couverture géographique : Nationale

STRATEGIE DE DISTRIBUTION

= Positionnement prix : : Mid-range

= Clientéle : Pharmacies, organic & lifestyle shops
= Stratégie de développement : E-commerce

PRODUITS ET REFERENCES

= Produits importés de France : AlphaNova, Avril, FiiLit, Florame, Hairgum,
Lamazuna, Oléanat & Hibou, LiLiKiWi, Lovea, Miss W Pro, Najel, Naiomy, Pulpe de
Vie, Zao Makeup.

= Produits importés d’Europe : Bambaw, Crazy Rumors, Dhyvana, Hydrophil & TIO,

Lafe’s, MuMe, Naiked, Noah, Orgaid, Puremetics, Radius, So Eco, The Handmade
Soap Co, True Glue, Wissla of Sweden, Woobamboo, Your Super.

PRODUITS <qories d i
RECHERCHES Catégories de produits : Axes

v Produits d’hygiéne et de beauté v' bio et naturels, végan
v Produits de soins solaires v' Moyen hait de gamme

13



http://www.novaconcept.se/

